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A LElI DA TELEVISAO
E DOS SERVICOS
AUDIOVISUAIS A PEDIDO

No passado dia 11 de Abril de 2011 foi
publicadaalein.?8/2011, que transpos
paraaordemjuridicainternaaDirectiva
n.° 2007/65/CE, do Parlamento e do
Conselho, de 11 de Dezembro e que
veio alterar os seguintes diplomas): i) A
Lei n.°27/2007 de 30 de Julho (a Lei da
Televisao); ii) O Cédigo da Publicidade
(cujos n° 1 a 4 do Artigo 24° e os
Artigos 25° e 25°-A foram revogados);
iii) A Lei n.° 8/2007 de 14 de Fevereiro
(que procede a reestruturagdao da
concessionaria do servico publico de
radio e de televisao).

Assim, vejam-se as principais alteracoes
vertidas na ora denominada Lei da
Televisao e dos Servicos Audiovisuais
a Pedido (“Lei”):

Em primeira linha, refira-se a salutar
preocupacdo do legislador, na
previsdo legal do denominado servico
audiovisual a pedido, definido como
“a oferta ao publico em geral de um
catdlogo de programas e dos contedidos
em texto que os acompanham,
designadamente legendagem e
guias electrénicos de programacao,
seleccionados e organizados sob
responsabilidade de um operador de
servigos audiovisuais a pedido, para
visionamento de um utilizador, a
pedido individual e num momento por
este escolhido, por meio de redes de
comunicacgoes electrénicas...”.

Em decorréncia desta nova previsao na
Lei, verificamos que algumas das suas
alteracdes visaram definir a “extensdo”
ao servigo audiovisual a pedido de

muitos dos principios e regras da Lei
ja aplicaveis a actividade televisiva
(como sejam, os relativos ao acesso a
actividade, programagao e informacao,
direito de resposta e rectificacao,
regime sancionatério, entre outros).

Acresce que a Lei “congrega”,
agora, no capitulo das denominadas
“comunicagdes comerciais audiovisuais”,
o regime aplicavel a publicidade
televisiva, televenda, telepromocdo e
patrocinio (este ultimo, deixando de
ter qualquer consagracao no Cédigo da
Publicidade).

No que ao patrocinio se refere, a
Lei determina que os programas
televisivos, os servicos de comunicacdo
audiovisual a pedido e os programas
patrocinados devem conter uma clara
identificagdo desta qualidade, através
da exposicao dos sinais distintivos do
patrocinador, dos seus produtos ou dos
Seus servicos.

Alids, no que concerne especificamente
aos programas patrocinados, e aos que
contenham colocac¢ao de produto (i.e.,
que contenham “inclusao ou referéncia
a um bem ou servigo, ou a respectiva
marca comercial, num programaatroco
de pagamento ou retribuicao similar”)
quando produzidos ou encomendados
pelo operador de televisao ou pelo
operador de servicos audiovisuais
a pedido que procede a respectiva
difusdo ou, ainda, por uma sua filial,
estes devem, adicionalmente, ser
identificados como tal no seu inicio,
recomeco e fim.
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A Lei traz também a
novidade de os servicos
de programas televisivos
poderem ter cobertura de
ambito regional num sé
distrito, nao tendo, como
sucede a luz do regime
que a Lei visa alterar,

de ser obrigatoriamente
conjuntos de distritos.
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No entanto, o tempo de emissao
destinado a identificagao do patrocinio
e da colocacdo de produto nao esta
sujeito a qualquer limitacao.

Estas disposicoes sao complementadas
com a nova regra relativa a colocagao
de produto, somente permitida em
obras cinematograficas, filmes e séries
concebidos para servigos de programas
televisivos ou servicos audiovisuais a
pedido, programas sobre desporto e
programas de entretenimento ligeiro.
Porém, esta disposicao sé se aplica
aos programas produzidos apds 19 de
Dezembro de 2009.

No que respeita a publicidade em
televisdo (e em decorréncia da supra
referida revogacdo do artigo 25° do
Codigo da Publicidade), o legislador
eliminou a regra expressa da existéncia
de um intervalo minimo de vinte
minutos entre interrupcoes sucessivas
do mesmo programa para emissao
de publicidade; todavia, estabeleceu
para a maior parte da programacao
(noticiarios, programas de informacao
politica, obras cinematograficas e
de filmes concebidos para televisao)
a exigéncia de a publicidade s6 ter
lugar ap6s o decurso de 30 minutos de
duragado do programa.

A Lei possibilita a inclusdao em
espagos publicitdrios inseridos nos
servicos de programas televisivos ou
nos servicos audiovisuais a pedido
de funcionalidades que permitam a
passagem para ambiente interactivo
com publicidade, desde que tal nao
suceda no decurso de programas
infantis e nos cinco  minutos
imediatamente anteriores e posteriores
a transmissdao dos mesmos. Contudo,
a passagem a ambiente interactivo
com publicidade deve ser precedida
de um ecra intermédio de aviso, que
possibilite, facilmente, regressar ao
ambiente linear.

No respeitante a transparéncia da
propriedade e da gestao dos operadores
de televisao, a Lei veio definir novos
critérios, sujeitando a relacdo dos
titulares e detentores de participagoes
no capital social, a composicao dos
orgaos de administracdo e de gestao
e a identificacio do responsavel
pela orientacdo e pela supervisao do
contetido das emissdes a publicitagao

nos sitios electrénicos dos respectivos
operadores. Também requer agora a Lei
a actualizacao da informacao em sete
dias ap6s, por exemplo, a circunstancia
de um titular ou detentor atingir ou
ultrapassar 5 %, 10 %, 20 %, 30 %,
40 % ou 50 % do capital social ou
dos direitos de voto, ou de se verificar
alteracao do dominio do operador de
televisdao. No caso de o operador em
questdo nao ter um sitio electrénico,
os dados supra identificados deverdo
ser comunicados a ERC.

Destaque-se, ainda, o papel mais
proeminente atribuido pela Lei a
ERC, como entidade reguladora da
actividade televisiva.

Com efeito, a ERC caberd agora, no final
do quinto e décimo ano, pronunciar-
se sobre a atribuicdo das licencas e
autorizagdes, elaborar e divulgar um
relatério de avaliagdo do cumprimento
das obrigacdes e condicbes a que os
operadores se encontram vinculados,
devendo, em conformidade com a
andlise efectuada, emitir as devidas
recomendacdes.

Acresce que a ERC fica responsdvel
pela promocao e incentivo a adopgao
de mecanismos de co-regulacao,
auto-regulacdo e cooperagdo entre
os diversos operadores de televisao,
bem como pela organizacao de um
registo dos operadores de televisdo e
de distribuicao e respectivos servigos
de programas televisivos com vista a
publicitagdo da sua propriedade.

A Lei traz também a novidade de os
servicos de programas televisivos
poderem ter cobertura de ambito
regional num s6 distrito, ndo tendo,
como sucede a luz do regime que a Lei
visa alterar, de ser obrigatoriamente
conjuntos de distritos.

Aspecto de grande importancia é o
de a Lei ter vindo ampliar o ambito
das pessoas que podem exercer a
actividade por si tutelada, incluindo
— contrariamente ao que acontece na
lei ainda em vigor — também pessoas
colectivas que adoptem a forma
legal de cooperativa, e ndo apenas
sociedades comerciais.

A presente Lei entrard em vigor no dia
11 de Maio de 2011.
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