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Il MARCA Maior sociedade de advogados portuguesa da passo inédito e assume-se como marca

A PLMJ NA ERA
DO MARKETING

PEDRO S. GUERREIRO
psg@mediafin.pt

A PLM]J quebrou mais um
tabu na advocacia: assumiu-se
como urma marca, Contratou
consultoras  de imagem e
“branding”. Fez um “site” ino-
vador. Constituiu equipas de
“marketing” ¢ relaghes com a
Imprensa. Anmnciou uma nova
imagem corporativa. E fez isto
twdo com alarido medidtico.

Longe vai 0 ano de 1997,
quando a Andersen chegou a
Lisboa, depois de ter feito a
parceria em Espanha com a
Garrigues e fez 2 sociedade
“uma oferta que nio podia-
mos recusar. Recusdmos”, re-
lembra Judice.

E a batalha pela concor-
réncia mantém-se: “Quere-
mos sobreviver como uma so-
ciedade independente em
Portugal. Para sé-lo num
mundo muito competitivo,
temos de ser muito eficazes.
Os nossos concorrentes nio
sdo tanto as sociedades portu-
gueses quanto as sociedades
espanholas que estio em
Portugal - as tgs mais impor-
tantes espanholas estio em

Portugal, ainda que niio usem
sempre o nome delas —, as in-
glesas, as francesas. Esses ¢
que $30 0 N0SSOS CONCOrTeEN-
tes, esse € o nosso ‘bench-
mark’. E nisso que estamos a
tutar. Todos estes instramen-
t0S 30 eSSENCIAIS Para a nossa
sobrevivénca.”

Em entrevista ao Jornal de
Negocios {ver paginas seguin-
tes), José Miguel Judice expli-
ca que, enquanto foi bastond-
rio, a sua sociedade “teve mui-
to ‘low-profile’”. Agora,
chegou a hora “de nos adap-
tarmos ao novo ambiente re-
gulatdrio, sobretudo em duas
linhas: Por um lado, uma nova
imagem corporativa, 0 que
passa ndo apenas por um novo
logétipo, mas sobretudo uma
nova identidade corporativa.
Vamos divulgar os valores de
referéncia da sociedade, passar
para o mercado a imagem que
temos e que queremos ter.
uma grande revolugio porgue
foi feita de forma profunda-
mente profissional, feita pela
Zook.” Jadice prossegue: “E
no fundo a aposta definitiva
numa marca, Tuma inarca
profissional.”

Como se Ié um logétipo
Cores

“Dois tons neutros conjugam-
se com o vermelho denso for-
mando um conjunto coerente
e equilibrado, favorecido por

“Tipo de letra sébrio e elegan-
te, que j provou uma grande
restisténcia a influéncia de mo-
das.”
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Campos Ferreira apresenta a marca. Musica ambiente: ‘Changes’, Bowie. Time may change me/But | can't trace time."

A sociedade admite fazer
campanhas publicitdrias mas
ndo para comunicar a nova
imagem corporativa — “nio ¢
essa 2 tendéncia internacional.
Vamos fazer algumas coisas
publicitirias. Estamos a fazer
um programa de formagio
muito avangado, Vamos fazer
um ciclo de conferéncias, que
comega em Abril ~ vamos to-
dos os meses fazer conferén-
cias em Lishoa e no Porto,
com grandes advogados nos-
50s concorrentes que convida-
mos para virem falar sobre a
profissdo, e por outro lado
empresirios que sejam ou ndo
clientes, que virfio também fa-
zer conferéncias, ndo apenas
para nés mas para Outras pes-
soas. Quando fizermos inicia-
tivas com alguma visibilidade
publica, faremos, como a lei
permite, publicidade, que serd
publicidade informativa. Se-
remos claramente muito dind-
micos nessa matéria”,

A nova marca salienta a si-
gla (PLMJ) e reduz a impor-
tincia dos nomes: AM. Pe-
reira, Siragga Leal, Oliveira
Martins, Jidice & Associados.
“F a perpetuagio da firma”

Linha gréfica

0 logétipo é central na defini-
Ao de uma identidade visual,
mas é apenas um dos ele-
mentos.

0 logatipo
“Estrutura geométrica levada a

um extremo de pureza e sobrie-
dade. A acentuada horizontalida-
derevdaagrande solideze estar &
bilidade da organizagéo.”

» EVOLUCAO DAS RECEITAS E DOS CLIENTES DA PLML
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A ceriménia de apresentagao da hova imagem
corporativa da PLMJ foi mais do que o “cocktail”
da praxe. A Imprensa esteve presente e recebeu
umn dossier com a informagéo que seria projecta-
da em "powerpoint” na tela, detalhando a todos

» CAPACIDADE PRODUTIVA

» ADMISSOES EXTERNAS DE ADVOGADOS

2001

2000 2002

» EVOLUGAO COLABDRADORES

s presentes — incluindo presidentes de muitas
grandes empresas, talvez clientes da firma ~ in-
formagdes inéditas, ndo s6 para a PLMJ mas
também para o mercado das grandes socieda-
des de advogados em Portugal.

0 crescimento é orgénico, mas hé espago
para incorparar “talentos disponiveis”, diz
Jidice. Em 2004, entraram 12, as equipas
de Rogério Fernandes Ferreira e de Vasco
Athaide Marques, que sairam da Sérvulo
Conreia & Associados.

Steios &
advogados
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» NIVEIS DE ESPECIALIZAGAO CRESCENTES

) TRABALHO POR CATEGORIA,
EM FUNGAO DAS RECEITAS

» ESPECIALIZAGAO DOS SERVIGOS JURIDICOS

/ Espesializados

Contenciose

“D escritbrio estd a diversificar cada vez mais as
suas 4reas de actuacio. Estamos avangar forte-
mente no sentido da especializaco e da diversifi-
cagdo”, diz José Miguel Jtidice.

Fonts: PLMJ

1) site"

A PLMJ colocou
“online” na se-
gunda-feira o
seu “site”, posi-
cionando-0 co-
mo “o melhar
em Portugal en-
tre as socieda-
des portuguesas”. Basta uma curta navegagéo
para perceber que de facto o & embora néo te-
nha grande concorréncia nacional, dado que to-

Como se vé um

= dos 08 outros “sites” de firmas séo tipicamente
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A sociedade tem 21 departamentos em 15 éreas
de prética, além de trés presengas geogréficas

distintas, em Lisboa, no Porto e Algarve, além de
parcerias em Angola, Macau e Brasil.

institucionais. 0 da PLMJ (www.pimj.pt} contém
as apresentagdes institucionais mas tem conteti-
dos que a sociedade garante que terdo actualiza-
cao diaria ou quase diéria. O “site” “privilegia o
design, usabilidade e dindmica dos contetdos” e
tem noticias, nomeactes internacionais, even-
tos, publicagdes internas. Ndo hé ainda acesso
em érea reservada por clientes, mas essa possi-
bilidade esté nos planos da sociedade. “0 site faz
parte da filasofia da PLMJ mas tem sobretudo a
ver com uma interactividade muito grande e per-
manente com os clientes”, diz Judice.
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