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PLMJ aposta na renovagao
com nova imagem corporativa

Uma marca assente nos valores histéricos da maior sociedade de advogados portuguesa e com caracter inovador.

Marcia Galrdio

mgairao®econemicasgps.com

Uma nova identidade visual, tra-
duzida na elabora¢ao de um novo
logétipo e de um novo site, tem
como objectivo a consolidagio da
marca PLM]J. No restaurante Ele-
ven, no alte do Parque Eduarde
VII, a PLM], sociedade de advoga-
dos que ocupa neste momenio o
primeiro lugar do ranking nacio-
nal, com 190 profissionais juridi-
cos, apresentou a sua nova ima-
gem. Prestigio, lideranca e refe-
réncia no mercado sdo valores
para o novo rosto da PLMJ, que
tenta conjungar o peso da tradi-
¢&o0 com um grafismo inovador.

Na apresentagdo, feita pela
Zook, empresa responsivel pela
elaboragiio da nova imagem, des-
tacou-se a que “comunicagio da
marca evolul para um posiciona-
mento que ndo descura este pa-
triménio, e torna mais evidente a
sua lideranga no mercado, con-
substanciada na dimenséo, na
abrangéncia das dreas de espe-
cializagdo e na inquestiondvel
qualidade dos servigos juridicos
que presta”.

Embora a mudanga tenha sido
profunda, a nova identidade vi-
sual da PLM] mantém o ambien-

te cromadtico anterior com o in-
mito de manter “uma ligagio
com o passado sélido deque a or-
ganizagdo se orgulha e sobre o
qual constréi o seu futuro’, refe-
rem. O posicionamento da socie-
dade de advogados fundamenta-
se “na histéria da sociedade, na
reputa¢do individual dos seus s6-
cios mais emblemdticos, no ele-
vado nivel de competéneia dos

-0 novo logotipo

% 0 universo cromtico da novamarca -
 ‘asseritaem dois tons feutros o brar-

€0'© 0 preto - que se conjugam com o
vermeltio denso formando um con-

' junto equilibrade. 0.niovo lettering’

liga a contemporaneidade aos valores
cléssicos; A estrutura geométrica do
desenho, formada por um quadrado e
um rectBngulo, pretende passar uma
imagem de pureza'e sobriedade. |

diversos profissionais de renome
que integra, e ainda o facto de ser
a de maior dimensio no Pais’,
pode ler-se na newsletter.

A renovagio do  site

www.plmj.com foi outros dos mo-
mentos altos do cocktail. A Softway,

Na apresentacio, e para além de José Miguel Jtidice, estiveram tambeém presentes Américo Amorim e Rui Machete,

empresa responsdvel pelas novas
péginas de Internet, mostrou algu-
mas das funcionalidades e das in-
formagdes que a partir de agora to-
dos os cibernautas podem encon-
trar no site da PLMJ.

O grande objectivo da socieda-
de é claro: “Ter o melhor site na-
cional do sector e ser um site de
referéncia a nivel nacional e in-
ternacional”, apontaram. Para

‘user-friendly’; e contetidos ac-
tualizados diariamente.

No final das apresentagdes, o
s6cio Fernando Campos Ferreira
fez um retrato geral do que é a
PLM]J hoje. Uma descricdo da es-
trutura do escritério, desde os de-
partamentos que ¢ compdem até
uma evolugio do nimero de s6-
cios, associados € estagidrios nos
dltimos cinco anos.A PLM] conta
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concretizar este objectivo, a
Softway investiu em trés vectores
fundamentais: um design com
grafismo dindmico e inovador as-
sente nas imagens do interior do
escritério e nas obras de arte da
Fundacdo PLMJ; uma estrutura

Inovar, sem tornar a marca comercialmente agressiva

Reaccdo dos sécios a mudanca foi “boa e imediata”

Mircia Galriio
mgalrac@economicasgps.com

A sécia da PLM]J, Gabriela Rodri-
gues Martins, falou ac DE danova
imagem da sociedade, agora
apresentada ao puiblico.

Como surge a imagem PLMJ?
A imagem PLM]J foi a primeira a
ser criada, Fra uma novidade em
Portugal, havia ainda a ideia de
relacionar o home, a marca ¢ a
imagem da sociedade ao nome e
imagem dos sécios fundadores.
Entretanto 0 mercado evoluiu.

"Procuramos uma marca
que espelhasse aquilo
que sdo os valores
essenciais da profissdo
e da sociedade.”

“E importante mudar
alguma coisa na nossa
forma de estar e de nos
apresentarmos.”

Achamos que este era 0 momen-
to para fazer uma renovacgio da
marca, do logétipo e da imagem
que queremos transmitir. Procu-
ramos que a marca espelhasse
aquilo que sdo valores essenciais
da nossa profissdo, da nossa s0-
ciedade ¢ da nossa atitude no
mercado.

Porque decidiram langar agora
esta nova imagem?
J4 estamos a pensar nisto hd al-
gum tempo. Para nés € importan-
te mudar alguma coisa na nossa
forma de estar e de nos apresen-

neste momento com 76 sécios,
somando mais onze que no ano
anterior. Quanto as receitas da
sociedade em 2004, estas resulta-
ram sobretudo das dreas de direi-
tos especializados (32%) e de so-
cietdrio (22%).

tarmos. A marca no funde apare-
ce no papel em que escrevemos
todos os dias. Nos vdrios andares
temos o logétipo impresso. E
uma forma também de re-inovar
o nosso ambiente dentro e fora
do escritdrio.

E uma imagem inovadora?
¥ uma imagem nova e agradavel.
Quando foi apresentada ac Con-
selho de Administragio, foi en-
gracado. Porque normalmente as
pessoas resistem um- pouco a
mudanga. E nfo aconteceu isso.
Na apresentacio que nos foi feita

Memorandum

Aposta no
Algarve

A PLMJ Algarve conta a par-
tir desta semana com a pre-
senga do sdcio Jodo Marico-
to Monteiro. Fortalecer a
aposta da sociedade no mer-
cado da fiscalidade no sul do
pais é o grande objectivo. 0
advogado sabe que conta
com uma “equipa forte, jo-
vem e dindmica” e espera
poder vir a “tornar o escrité-
rio ainda mais incantornével,
a semelhanga do que a PLMJ
é a nivel nacional”. A aposta
passa por uma melhor co-
bertura do territério nacio-
nal."Temos alguns clientes
embleméticos do Algarve hd
j& algum tempo, como o Vale
do Lobo e a Quinta do Lago”.
Embora confesse que a clien-
tela é heterogénea, o turis-
mo é uma drea preferencial.
A PLMJ Algarve tem muitos
investidores estrangeiros
como clientes, mas real¢a
que hoje j& hé empreendi-
mentos com alguma dimen-
sdo e bastante interesse com
capitais nacionais”. M.G.

houve logo uma adesao muito ge-
neralizada dos beneficidrios,

Nio houve posi¢des mais con-

servadoras?
A reacgdo foi muito boa e imedia-
ta. Tanto dos mais velhos como
dos mais novoes. A ideia nio folal-
terar a marca para tornd-la agres-
siva comercialmente. Procura-
mos um logdtipo € uma marca
que nos faga sentir bem, moder-
nos, com umas cores diferentes e
nos ajudem a rencvar o nosso
dia-a-dia. Ndo € uma marca co-
mercial.
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PLMJ apresentou nova imagem

Na sequnda-feira, no restaurante Eleven, a sociedade de advogados
PLMJ apresentou ao piblico uma nova imagem corporativa, com

novo logotipo e um ‘site’ totalmente renovado. Inovar € a palavra de

ordem para uma sociedade que pretende consolidar a sua marca e
demonstrar prestigio, lideranga e referéncia no mercado.
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