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ROGERIO FERNANDES FERREIRA \

PLMJ - Sociedade de Advogados, RL

A descida do IVA no retalho

S0 os bens vendidos

30 mesmo preco e expostos
ao publico em conjunto
podem ser objecto de uma
Unica marcagao.

Entrou finalmente em vigor a lei
que reduz a taxa normal do IVA
para 20% (14% para as operacoes
localizadas nos Acores e Madeira).
Adivinha-se que esta redu¢do ndo
traga, no imediato, uma descida
dos precos em conformidade,
aproveitando os comerciantes -
legalmente, entenda-se, a menos
que 0 preco esteja sujeito a alguma
condicionante de natureza legal ou
contratual - para fazerem sua a
margem correspondente a descida
do imposto. O que, a partida, tende-
rd a ser encarado como uma situa-
¢do de aproveitamento, pode no
caso de alguns sectores da venda a
retalho, ser resultado de uma op-
¢ao “forcada”, com eventuais cus-
tos comerciais, motivada pelas difi-
culdades decorrentes das regras
sobre a etiquetagem de precos.

Com efeito, de acordo com a le-
gislacdo em vigor, todos os bens
destinados a venda a retalho de-
vem exibir o preco de venda ao
consumidor, devendo a indicacdo
dos precos ser feita por unidade,
através da utilizacao de letreiros,
etiquetas ou listas. SO os bens
vendidos a0 mesmo preco e ex-
postos ao ptblico em conjunto
podem ser objecto de uma tnica
marcagao.

A alteragdo ao preco de quais-
quer bens deve implicar, em con-
trapartida, a modificacao dos
precos marcados nas respectivas
etiquetas, ascendendo as coimas
devidas pela violacdo destas re-
gras a valores substanciais. O que
significa que qualquer comer-
ciante que pretenda fazer reper-
cutir, no imediato, a reducdo da
taxa do IVA nos precos pratica-
dos, encontra-se obrigado a alte-
rar a totalidade dos pregos mar-
cados, arcando assim com o con-
sequente custo, seja no valor das
etiquetas propriamente dito, seja
na afectacio de recursos huma-
nos para o efeito. E evidente que,
num estabelecimento de peque-
nas dimensdes, este problema
ndo assumird as mesmas propor-
¢oes que nas grandes superficies
comerciais. Pense-se nos super-
mercados ou em grandes cadeias
de distribuicdo de roupa e electro-
domésticos, e nas centenas, senio
milhares de artigos distintos por
estes comercializados. Sendo certo
ainda, no que respeita s cadeias de
roupa, que qualquer investimento
nesta fase teria sempre utilidade
transitéria, visto o aproximar da
¢época de saldos.

Poder-se-a dizer que tal obsticu-
lo poderia ser contornado pela
afixacio de letreiros indicando
que todos os artigos passariam a

beneficiar de uma reducio genéri-
ca de preco, na propor¢ao da desci-
da do imposto. Porém, esta solu¢do
s6 aparentemente ¢ facil e exequi-
vel. Desde logo, porque impede, a
partida, que sejam introduzidos em
exposicdo novos produtos, a pre-
cos diferentes, aos quais ndo seja
aplicavel a reducdo genérica de
precos, sem violagio das regras so-
bre indicagio de precos. Depois,
porque nao se afigura claro se tal
solucdo se apresenta conforme as
regras sobre préticas comerciais de
reducio de precos. Por fim, ainda
que menos relevante no contexto,
dadc que a taxa efectiva de desci-
da de preco, em conformidade
com a redugdo da taxa do IVA (na
ordem dos 0,8264%) nao se apre-
senta como uma taxa de facil apli-
cagdo, o arredondamento para
uma taxa de 1% implicaria que o
comerciante, obrigado a entregar
o IVA incluso no prego total, supor-
tasse a correspondente diferenca. E
nota-se, ainda, que os taldes de ven-
da a-emitir ao consumidor tém de
mencionar ja o preco do produto
com a nova taxa de imposto, pelo
que, qualquer reducdo genérica no

Muitos dos
comerciantes que agora
irdo manter 0s precos
sdo 0s mesmos

que, no passado,
suportaram o efeito

da subida da taxa

por idénticas razoes.

Adivinha-se que

a redugdo da taxa

do IVA ndo traga,

no imediato, qualquer
beneficio para

o0 consumidor.

preco de venda implicaria também
a adaptagdo dos ‘softwares’ de

- gestdo ao desconto praticado.

Por estas razdes, e de acordo
com as informagdes que de varios
quadrantes nos foram chegando, é
de esperar que o efeito da reducio
do IVA no preco dos produtos de
venda a retalho s6 se venha a sen-
tir relativamente aos bens etique-
tados pela primeira vez. Mas im-
poe a justica que se diga que,
muitos daqueles que agora optam
por nio reduzir 0s precos, $ao 0s
mesmos que, no passado, pelas
mesmas razoes, nao 0s aumenta-
ram em contextos de subida da
taxa do imposto, suportando, entio,
a correspondente diferenca. m

Com José Pedroso de Melo
e Joana Langa
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