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Oque aco:gtece antes
deumfestivalde Verao

Mais de 365 dias de trabalho, onde a escolha do cartaz nem é o mais complicado. No caso
do Alive, sao investidos 5,5 milhdes numa mini-cidade. Alvaro Covées, herdeiro de duas

geracoes de gestores de eventos, conta como tudo acontece. porJoanaMoura | fotog

uando, em 2010, os Deftones pisaram
o palco principal do Optimus Alive, &
meia noite e meia, as quase 40 mil
pessoas a sua frente estavam a léguas
de saber que, aquele que acabou por
ser um dos melhores concertos dos
ultimos sete anos de Alive, esteve
parando acontecer. Abanda america-
nade metal alternativo vinha de Oslo
quando, meia hora depois de o avido
descolar, voltou a aterrar no aeropor-
to da principal cidade norueguesa de-
vido auma avaria.

Alvaro Covoes recebeu entio um
telefonema a dar conta da impossibili-
dade de o grupo chegar a Portugal a
tempo do concerto. Mas a sorte estava
do lado do empresério, que, imediata-
mente, localizou o avido de uma das
empresas de ‘charters’ com que traba-
lha, em Oslo, e com disponibilidade
para trazer os Deftones a Lisboa. “Foi
uma sorte, podia ter corrido mal”, re-
corda Alvaro Covées. Mas, como se 1é
na Eneida, de Virgilio, “a sorte protege
os audazes”. E hd 14 maior atrevimen-
to do que viver a custa da organizagio
de concertos e festivais de musica,
num pais em crise e ainda ganhar pré-
mios porisso?

Ja este ano, a Everything Is New
venceu o prémio de Melhor Evento e
Entretenimento da revista Marketeer,
com o Optimus Alive, assim como o
galarddo de ouro de Festivais e o galar-
déo de ouro Eventos de Grande Publi-
co,da Meios e Publicidade. Ja em 2012
foi nomeado pelos prémios European
Festival para uma série de distingdes
(Best Overseas Festival, Best Major
Festival, Best European Line-up, Ar-
tist’s Favourite Festival e Promoter of
the Year). E, no ano anterior, ja o Alive
tinha ganho o de Melhor Evento Cul-
tural, bem como o Grande Prémio da
Galados Eventos, em 2010.

Nio € para esperar menos de um
gestor que ja vai na quarta geracio de
uma familia de pessoas ligadas ao ne-
gocio da organizagdo de eventos musi-
cais. Cresceu ligado ao Coliseu dos Re-
creios, lagos que a familia mantinha j&
herdara e, aos 23 anos, ainda na facul-
dade, organizou o seu primeiro even-
to: o primeiro concerto de Amalia Ro-
drigues no Coliseu de Lisboa. Era o

1987 e, no dia em que caiu o Governo
minoritario de Cavaco Silva, os ves-
pertinos davam mais destaque ao con-
certo organizado por Alvaro Covoes
do que & queda do Governo portugués.
“Foi facil, encheu as duas noites, por-
tanto correu muito bem”, lembra o an-
tigo aluno de gestao de empresas.

Contudo, desengane-se quem pen-
sa que organizar espectaculos de mu-
sica é s6 diversdo. “O nosso trabalho
obedece a uma lgica completamente
militar”, explica: “Se alguma coisa cor-
rer menos bem, nio d4 para adiar para
a semana seguinte, como se fosse um
jantarentre amigos.”

365DIAS DEFESTIVAL (OUMAIS)

Isto de montar um festival é como
nas marchas populares: ainda a edi-
¢io deste ano ndo comecou e ja se
estd a pensar na do préximo ano.
Porque Alvaro Covdes ndo escolhe as
bandas a partir do ‘top’ de vendas da
Fnac. A sua equipa sabe bem que mu-

Noinicio,s6 um
nmicleodel5
pessoasda
‘Everything’
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Os escritérios
da Everything

is New sdo em
Alcantara, numa
perpendicular
da Ruadas
Janelas Verdes,
com vista paraa
24 de Julho. Tem
um ‘open space’
aentradae
alguns gabinetes
ao fundo

do ‘hall’.

fia de Paula

sica se anda a fazer, quem vai editar
discos, quem estd a comemorar anos
de carreira e quem vai ser o artista
revelacdo do ano seguinte. E ndo pre-
cisa de pedinchar: a Everything Is
New produz grande parte dos con-
certos que acontecem ao longo do
ano em Portugal e cruza-se com ar-
tistas todos os dias. Por isso, os con-
vites ndo acontecem na véspera.

Aum més da edigdo de 2013 do Op-
timus Alive, “j4 sabemos alguns dos
nomes que aqui queremos paraoanoe
atéem 2015”7, revela o empresdrio, sem
desvendar um tnico pormenor do fes-
tival. Um mercado que Alvaro Covoes
disputa com o seu antigo s6cio, Luis
Montez, da Musica no Coracéo, res-
ponsavel pela maioria dos festivais de
Ver#o - mas que nio esteve disponivel
para divulgar dados sobre a empresa e
os seus eventos.

No inicio ha um ntcleo central de
producdo de 15 pessoas - as que traba-
lham no escritério da ‘Everything” -
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PATROCINIOS

O palco das marcas

Para as empresas, € uma
forma de chegar “aos
ouvidos” de um alvo muito
especifico de clientes entre
0s 18 e 30 anos. Apesar

da aposta continua, todos
assumem que houve uma
necessidade de ajustar os
or¢camentos para esta area,
em funcao das condicbes
do mercado. A PT fez deste
segmento um dos pilares da
estratégia de comunicacao
da marca Meo, ancorada em
varios eventos como o Meo
Sudoeste. Para a Vodafone -
que assumiu a ligacao a dois
novos projectos - a musica
€ uma ferramenta de
comunicacao dos valores
da marca (prova disso é

o investimento, que absorve
50% dos patrocinios). A
musica também assume
especial relevancia para
chegar aos principais alvos da
Optimus, os ‘young adults’.
Esta area é ainda uma aposta
para as cervejeiras. Tanto
para a Sociedade Central de
Cervejas, que centra esta drea
de comunicagao na sua
marca Heineken, como

a Unicer, que o faz através
da Super Bock, 40% do seu
orcamento de marketing

€é para este segmento.
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que sabem todos os segredos do festi-
val. Fazem as opera¢des de charme ne-
cessdrias para trazer os artistas a Lis-
boa, quer por ‘email’, quer viajando até
aos paises de origem das bandas. “O
festival ja é conhecido, e muitos artis-
tas querem ca vir e até nos ddo conta
disso”, conta.

Duas semanas antes da estreia, o
nucleo alarga-se ao dobro. J4 nio ha
segredos, o publico ja é conhecido, ja
ha milhares de bilhetes comprados -
para esta edicéo estdo a ser vendidos,
em média, 30 mil por dia -, mas a res-
ponsabilidade néo acaba e, nesta altu-
ra, todos sdo poucos. E preciso garan-
tiramontagem do recinto (onde ficam
o0s ‘comes’ - entregues a concessiona-
rios - e ‘bebes’ — explorados directa-
mente pela promotora—, onde ficam as
casas-de-banho, a sala de imprensa, os
camarins dos artistas).

BILHETEIRA (MAIS) INTERNACIONAL
Do ‘catering’ a acomodacéo dos 90 ar-
tistas que passam pelo Alive nos proxi-
mos dias 12,13 e 14 de Julho, passando
pelas acreditacdes dos jornalistas,
convites e mesmo os sobressaltos de
dltima hora, tudo tem de ser resolvido.
Nesta altura, ja ndo serdo 30, mas
1.500 pessoas a depender directa ou
indirectamente das orientacdes de
Covbes, que se preocupa “com a reac-
¢do do publico. O que interessa é que
estejam a gostar”.

Com os planos de marketing que a
‘Everything’ trabalha ao longo do ano,

v

muitas vezes em parceria com os seus
patrocinadores principais, o festival
tem conseguido chegar cada vez mais
ao publico estrangeiro, alcancando as-
sim um dos objectivos de Covdes para
este festival, que nos primeiros quatro
anos de existéncia (desde 2007) con-
seguiu atingir o ‘break even’: no ano
passado foram vendidos 17 mil bilhe-
tes no estrangeiro, em 53 nacionalida-
des diferentes, este ano ja sdo sete mil
ingressos comprados em 32 paises.

O recorde de audiéncia foi clara-
mente atingido no ano passado, com
cerca de 55 mil pessoas a aplaudir os
britanicos Radiohead, responsaveis
por terem esgotado os bilhetes para o
dia em que actuaram, assim como os
passes de trés dias, a que o publico ace-
deu a comprar, como ultima e Unica
oportunidade de conseguir uns centi-
metros quadrados em frente ao palco
paraver abandade Thom Yorke.

Os preparativos aumentam agora
de ritmo para que nao haja qualquer
sobressalto. Mas um artista que fica
doente atltima hora, um bateristaque
enfia uma baqueta no olho e passa a
noite no hospital, a cerveja que acaba,
ou um avido que tem uma avaria, ha
sempre. Mas, no dia 12 de Julho, as 16
horas, os portdes tém de abrir. “E
como nos jornais: um jornalista ndo
pode dizer que se atrasou, que niao tem
a noticia escrita. Aqui também pode
acontecer tudo, mas ahora marcada as
portas tém de abrir e os concertos tém
de comegar”. Ecomegam sempre.

Rock’n’law Miisicos nas horas vagas

Até poderiam ser. Mas as bandas

que actuam no Rock’'m’law - o

festival de musica onde os artistas

sdo advogados das maiores

sociedades de advogados do pais

- sdo formadas por advogados
a séria. Daqueles que passam
o dia em reunides e escritérios

cosmopolitas, de fato e gravata,
faca chuva ou faca sol. No préoximo
dia 27 de Junho, juntam-se, mais
uma vez, em palco, por uma boa

causa: arrecadar fundos para
organizagdes de solidariedade
social. E aqui ninguém vai

estranhar que Jorge Brito Pereira

(PLMJ) ou Anténio Lobo Xavier
(MLGTS) troquem o fato escuro
pelas calcas de ganga e uns All
Star e a pasta carregada de papéis
por uma guitarra eléctrica.

A quinta edicdo do evento realiza-
-se, este ano no restaurante Kais,
em Lisboa, depois de, no ano
passado, ter ocupado um palco
do Optimus Alive, no dia anterior
a abertura do festival. O objectivo:
ultrapassar os 65 mil euros obtidos
em 2012 e que foram distribuidos
por quatro instituicdes de
solidariedade social. Para ver o
cartaz, va a www.rocknlaw.pt.
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A banda da PLMJ, depois da actuacdo em 2012. Os “Fora da Lei” até tém um
estudio de ensaios, com todos os instrumentos, no escritério em Lisboa.

OUTROS FESTIVAIS

Super Bock Super Rock
Dias 18,19 e 20 de Julho,
na Herdade do Cabeco

da Flauta, no Meco. Tem
como cabecas-de-cartaz
Artick Monkeys, Queens
of the Stone Age e The
Killers. Bilhetes entre

48 e 90 euros.

©

CoolJazz Fest

Ao longo do més de Julho
sdo varios os concertos
nos jardins de Oeiras.
Tocam Rufus Wainwright,
Jamie Cullum, John Legend
ou Diana Krall, entre
outros. Bilhetes custam
entre 25 e 60 euros.
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Meo Sudoeste

Leva a Herdade da Casa
Branca, na Zambujeira do
Mar, entre 7 e 11 de Agosto,
nomes como Fatboy Slim,
Donavon Frankenreiter ou
Janelle Monae, entre outros.
Bilhetes entre 48 e 95 euros.

VODAFONE

Vodafone Paredes
deCoura

Um dos mais antigos
festivais é nas margens do
Rio Tabudo, entre 13 e 17 de
Agosto, com Alabama
Shakes, John Talabot, Hot
Chip e outros, por 70 euros.

Para ver todos os festivais
de verdo: www.festivais.pt.
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dOs Maliores
festivais
do ano

Alvaro Covoes é um dos‘mais.experiente
organizadores de eventos.do Pais. A beira
do Optimus Alive, o empresariofevela como
tudo se prepara nos bastidores.|
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