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portugués “deveria ser centralizada”

Para melhor capitalizar a atragéo de capital estrangeiro para o imobiliario portugués € crucial que o setor junte
forcas para se promover de forma “estruturada” Ia fora através, por exemplo, de uma agéncia de investimento

Susana Correia

Esta é, pelo menos, a opinido de
Tiago Mendonga de Castro, S6cio
na Pratica de Direito Imobilidrio na
PLM] e especialista na negociacao
com investidores estrangeiros que
procuram oportunidades no nosso
pais. A seu ver, “os esfor¢os que es-
tdo a ser feitos sdo louvaveis, mas
timidos e pouco organizados ou es-
trategicamente fortes”. Além disto,
nota, “é sintomatico assistir que s6
alguns investidores de geografias
ndo tradicionais, designadamente
asiaticas, sdo - pelo menos por ora
- 0s (inicos que parecem estar aten-
tos as iniimeras oportunidades de
investimento que Portugal oferece
neste setor. Volvidos que parecem
estar os “anos da troika”, que tira-
ram Portugal do mapa dos investido-

res, creio que € necessario e urgente
promover, de forma estruturada, as
oportunidades de investimento no
setor imobiliario em Portugal”.

Ou seja, “ao invés de cada promo-
tor tentar a sua sorte e promover
a venda dos seus imoveis de forma
individual, com orcamentos de pro-
mocao reduzidos ou pouca capaci-
dade de chegar aos intimeros mer-
cados que concentram potenciais
investidores, ha que centralizar e
concentrar todas as ofertas numa
agéncia de investimento imobilia-
rio ou num dnico portal ou outros
meios de divulgacdo internacional
centralizada, que permita, de forma
global e mais profissional e, porven-
tura, com or¢amentos para inves-
timentos em marketing e acdes de
promocdo mais estruturadas dar a
conhecer tudo o que o setor imobi-

liario portugués tem para oferecer”.

Sobre os mecanismos do Golden
Visa e do Estatuto do Residente
Nao Habitual, que tém funcionado
como verdadeiros chamarizes para
os investidores estrangeiros, Tiago
Mendonga de Castro faz um balan-
¢o positivo, mas cré que “os investi-
mentos imobilidrios que sio feitos
por estas vias ou com estes objetivos
sdo precoces e que o0 seu potencial
de angariacio de mais investidores,
oriundos de outras geografias, ain-
da esta por desenvolver”. Por isso,
diz, “seria muito ttil que em 2015 - e
eventualmente de forma oficial ou
com uma campanha de divulgacdo
mundial dos resultados de investi-
mento global no nosso mercado -
fosse possivel divulgar estes resul-
tados, que espelham claramente a
confianca que os investidores tém

demonstrado ter no nosso mercado,
e que fossem capitalizados e ampla-
mente divulgados noutros paises, pa-
ra posicionar Portugal como um “hot
market” e atrair mais investidores”.

Convicto que a procura de im6-
veis de valor alto por estrangeiros
vai continuar forte nos proximos

Na opinido de Tiago
Mendonca de Castro,
advogado na PLMJ,
“@ necessario e
urgente promover,
de forma estruturada,
as oportunidades de
investimento no setor
imobiliario em Portugal”

anos em Portugal, o responsavel
liderou o lancamento, pela PLM]J,
de mais um Guia do Investimento
Imobiliario desta sociedade de ad-
vogados, desta vez em francés, de
modo a oferecer uma ferramenta
adicional de analise aos potenciais
investidores dos mercados francé-
fonos, cuja procura é uma das que
mais sobe no nosso pais.” O merca-
do francés é o segundo mais impor-
tante em Portugal, logo a seguir ao
Britanico, tendo-se posicionado este
ano a frente do mercado Chinés”,
explica o advogado, acrescentando
que se “tratam tradicionalmente de
investidores com grande liquidez e
capacidade financeira, que procu-
ram imoéveis de qualidade para fixar
residéncia ndo habitual em Portugal
e optimizarem os impactos fiscais
que tém no seu pais de origem”.



